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Popis realizace pfedmétu plnéni

Zadani

e vznik komunikaéni strategie (v€etné definice cilovych skupin a navrZeni

preferovanych médii pro definované cilové skupiny (medialist)
¢ ndkup medialniho prostoru
e realizaci medialni kampané ve dvou pilotnich krajich

e pravidelny mésiéni report o realizovanych aktivitdch souvisejicich s touto vefejnou

zakazkou;

hotové schvalené &lanky vtisténé i elektronické verzi véetné média, kde byly
uvefejnény a doloZeného potvrzeni vydavatele o vysi tidténého nékladu vden

uverejnéni inzerce

zpracovani zavéreiné zpravy obsahujici mj. optimalni postupy planovani strategie

naboru v rozsahu minimalné 20 normostran obsahujici

vyhodnoceni efektivity kampané a jejich jednotlivych forem

navrh zmén oproti realizované kampani a optimalnim postupim

optimalni postupy planovani strategie naboru (identifikace cilové skupiny, volba
komunika&nich kanal@, zptsob osloveni, doporuéeni ke grafickému a obsahovému

zpracovani komunikagnich nastroji — kreativita, inovativnost).

Ze zadani naborové kampané je zfejmé, Ze ji nelze FeSit standardnim zpisobem
jednorazového nakupu odpovidajicich médii za nejnizsi dostupnou cenu. JestliZe se jedna o
ovéfeni, po kterém mda byt realizovana nasledna reklamni kampan, je tfeba premyslet
zejména o efektivité této nasledné kampané. Prostym nakupem momentalné nejlevnéjsich
médii by se velmi lehce mohlo stat, Ze stejnd média budou v pfipadé ,, velké” kampané
daleko méné vyhodna, jak cenové, tak vzasahu cilové skupiny. Proto jsme se zameéfili na
vybér médii, kterd maji perspektivu Uspésnosti nejenom v souasném ovérovani ale i

v nasledné celoplo3né kampani.

Cilova skupina

LEAD, a.s.
Hybernska 20/1007, Praha 1, 110 00
www.lead.cz
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Cilova skupina

Zakladem pldnovéni je znalost cilové skupiny. BohuZel aktudlnich, relevantnich

a divéryhodnych informaci k této skupiné je pomérné malo. Proto jsme Cerpali pfedeviim
zrozhovorl s odborniky z praxe (vedouci pracovnici socidlnich odbord obci s rozéitenou
pusobnosti, socidlnimi pracovniky organizaci, které maji povéFeni k sociglné pravni ochrané a
nabizeji sluzby v ramci nahradni rodinné péce), déle z rozhovori se samotnymi péstouny.
Také byly poufity zavéry z vyzkumné zprévy ,ZPRAVA Z DOTAZNIKOVEHO SETREN| V
PESTOUNSKYCH RODINACH” z ledna 2007 (zpracovatelé PhDr. Vé&ra Haberlovd a PhDr.
Véduna Bubleovd). Informace o soucasnych péstounech jsme také Cerpali z odbornych
pfirucek ,Ja péstoun — Nadaéni fond J8T a ,Adopce a péstounska péce aneb jak na to“ —

edice Radnice Hradec Kralové.

PFi stanoveni cilové skupiny je nutné nejdfive pochopit, kdo jsou soucasni péstouni, jaké je

jejich socioekonomické zazemi a jak je jejich motivace.

Péstouni - co o nich vime

Z rozhovori s odborniky na péstounskou péci vyplyva:

- Zadatelé jsou vét3inou ve véku 35 — 40 let, nékdy aZ 50 let

- péstouni maji odpovidajici ekonomické zizemi — nepatfi mezi bohaté, ale maji vlastni
bydleni, netrpi nouzi, ale nejsou to rodiny, které by davaly najevo majetek

- vétSinou maji vlastni déti, nékdy uZ odrostlé

- veétdinou se jedna o manzele, ale mezi péstouny jsou i jednotlivci

- narozhodnuti o péstounské péci ma &asto vétéi viiv zena

- velké procento péstount je véficich

- role péstouna je mimofadné psychicky néroéna

- primarni motivaci péstoun( vétéinou nejsou penize - pfipadni ,zlatokopové” se vyfadi
v pribéhu vybéru

- chté&ji se postarat, dét $anci, pomoci - to je zakladni motivace

- pro nékteré je péstounstvi smysluplna profese

- Castou motivaci je také situace, kdy se lidé citi jeSté dostatecné silni a zajisténi,

pfiCemz svoje vlastni déti jiZ maji odrostlé — »Chté&ji zaplnit misto v domé&*“ a pfitom
pomoci

LEAD, a.s.

Hybernskd 20/1007, Praha 1, 110 00
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- Casto pfichazeji na Urady s 7adosti o péstounstvi s myinou predstavou, nékdy i pod

vlivem informaci v mediich

- pfimedidlni kampani je nutné vysvétleni podstaty péstounstvi a potfeb déti

V péstounské pédi, véetns jednoduchého popisu

Informace z vyzkuma, relevantni pro mediaini pldnovani:

Vékové slozeni

Péstouni podle véku

»role a prace” péstouna

Zeny Muii
pl:;gil?:f, Populace CR pg::;i::ﬁ Populace CR
21-35 let 14 % 29 % M1 % 33 %
3640 let 1% 8 % 13% 9%
41-45 et 18 % 8% 16 % 9%
46-50 let 19 % 8% 20 % 9%
51-55 let 15 % 10 % 16 % 10 %
56-60 let 13% 9% 13 % 9%
61 a vice let 9% 28 % 1% 21 %

Pramen: Péstouni maji

pravo na sluZby, 686 respondentt a €sU 2005

Oproti béZné populaci jsou siln&ji zastoupeny generace stfedniho véku na tkor mladgich

(zejména u muza, partnerd respondentek) a stargich vékovych skupin (zejména u Zen).

Vzdélanostni struktura

Péstouni podle Girovné dosaieného vzdélani

Zeny Muzi )
z péstounskych | z péstounskych | Populace CR
rodin rodin
Zakladni bez vyuéeni 10 % 6 % 18 %
Vyuéeni bez maturity 30 % 42 % 40 %
Maturita 45 % 33% 2%
Vysoka skola 15 % 19 % 10 %

Pramen: Péstouni maji

LEAD, a.s.
Hybernskd 20/1007, Praha 1, 110 00
www.lead.cz
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V porovnani s dospélou populaci CR jsou péstouni v Setfenych rodinach vzd&langjsi, a to jak v
pfipadé Zen, tak i v pfipadé muzi (partner(). U Zen se vy$&i vzdélanostni Groveri projevuje
pfedeviim vy3dim podilem stfedoskolatek s maturitou, u muid (partnerd) vétsim

zastoupenim vysokoskolaka.

Bydleni

Péstounské rodiny podle typu bydleni
(udaje v %)

O Viastni rodinny domek O Byt v osobnim viaswmictvi
O Druzstevni byt I Najemni byt

Pramen: Péstouni maji prave na sluzby, 686 respondentd

Polovina péstounskych rodin Zije v mensich obcich do 5 000 obyvatel, jedna &tvrtina dokonce
v obcich s méné ne? tisici obyvateli. Druhou polovinu tvofi pfevainé péstouni ze stfedné
velkych a vétsich mést (37 %), ve velkych méstech nad 90 000 obyvatel Zije ji? relativné malo

téchto rodin (13 %).

Velikosti mista bydlisté odpovida také typ bydleni. Velkd vétsina péstount (71 %) bydli
»ve vlastnim“, coi pfedstavuje predeviim vlastni rodinny domek (59 %).

Zbytek péstounskych rodin obyva najemni, pfipadné druZstevni byt.

Zit ve vlastnim rodinném domku je pro poletné péstounské rodiny uréitou nutnosti, kterd
zajituje pro chod jejich domdcnosti zakladni komfort. V porovnani s celospoleéenskymi
poméry pfedstavuje oviem podil péstounl bydlicich ve vlastnim rodinném dornku
nadprimérny udaj. Lep3i nei primérné je také hodnoceni celkové materidlni situace

u reprezentantd péstounskych rodin.

LEAD, a.s.
Hybernska 20/1007, Praha 1, 110 00
www.lead.cz
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Materialni zajisténi

Podle nazorti nékterych odbornikii je subjektivni hodnoceni vlastni materialni situace
dalezit&jsi vypovédi o daném stavu, neZ uddvaji objektivni Udaje o vysi pfijmi a spotfebé.
Pokud bychom pfijali tento pfedpoklad a subjektivni hodnoceni chépali také jako urlitou
zobecnénou zkusenost, pak lze konstatovat, Ze po materidlni strance se péstouni citi byt o
néco lépe zabezpedeni, nez odpovida celospoleéenskému priiméru. Nejvice o tom vypovida
pocit $patného zajidténi nebo chudoby, ktery je v béiné populaci dvojnasobné Castéjsi nez u
p&stound. Péstouni se naopak v porovnani s celospole¢enskym priimérem Castéji povazuji za

primérné zajisténé.

Materialni zajisténi domacnosti péstounti
ve srovnani s béznou populaci

{adaje v %)
70 7
6o 7

4 72
50
40 ]
e
20 7 —
10 7 18

10
I I
Velmi dobré + solidni Primérné zajisténi Spatné zajisténi + chudi
zajisténi
O Péstouni B Obyvatelé CR

Pramen: Péstouni maji privo na sluzby, 686 respondentd areprezentativni vyzkum STEM,
prosinec 2006, 1253 respondent

Subjektivni hodnoceni vlastni materialni situace p&stounskych rodin neni univerzalni.
Vyznamné rozdily jsou podminény poctem déti a to jak celkovym pottem déti, tak i po¢tem
déti v péstounské péci. Tendence, s kterou se tato statisticky vyznamna vazba projevuje, je
na prvni pohled pfekvapiva. Oproti ofekavani se ukazuje, e celkovy materidlni standard své
domacnosti ocefuji nejlépe péstouni, ktefi maji nejvice déti (v celkovém poétu 8 a vice déti,
v pottu déti v péstounské péci 5 a vice déti). Péstouni z nejmensich rodin (1 dité) maji

naopak sklon vnimat materidlni zajisténi své domacnosti relativné nejhdfe.

LEAD, a.s.
Hybernska 20/1007, Praha 1, 110 00
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Data vyzkumu neskytaji pro vysvétleni tohoto, vzhledem k trendim v béiné populaci
neobvyklého, zjiéténi dostatek podkladii. Je nepochybné, e rozhodovani o pfijeti ditéte do
vlastni péce se Fidi jinymi mechanismy, nes rozhodovani o narozeni vlastniho ditéte. Jako
jedna z hypotéz se nabizi moznost, Je vétdi potet déti do nahradni rodinné péce pfijimaji
predevdim lidé, ktefi se citi byt natolik dobfe materidlné zajisténi, aby mohli svéfenym

détem poskytnout vie, co potiebuiji.

Cilova skupina pro medialni planovani

Pro medialni planovani to znamend, Ze cilime zejména na vdané Zeny z mensich obci

a stredné velkych mést ve véku 30 - 50 let s primérnym a vyssim socioekonomickym

postavenim.

To samoziejmé neznamena, e by nas viibec nezajimal napf. mui ve véku 25 let z velkého
mésta, ktery vainé uvaiuje o péstounstvi. Vidy je ale nutné koncentrovat prostfedky tam,
kde méseme ocekdvat nejvétsi efekt. Vzhledem k pomérné znatnému piesahu tiskovych
a internetovych médii je pravdépodobné, Ze i ti zajemci, ktefi nepatfi pfimo do cilové

skupiny, ale jsou citlivi k tématu kampané, budou mezi zasazenymi pfijemci.

Zadéni pro medidlni pldnovani
V zadavaci dokumentaci je pozadavek na mediaplan konkretizovan takto:

Kampari bude vyuZivat jak lokdini, tak celostdtni média, zahrnujici vyuZiti zejména téchto
komunikaénich kandla: noviny, internet. Dojde k vytvoFeni propagacniho tiskového materidlu
(letdk DL, plnobarevny tisk) a k jeho distribuci Siroké veFejnosti. Zadavatel poZaduje kaZdy
mésic po dobu realizace zakdzky uvefejnéni minimdiné 3 &ldnkd, tykajicich se péstounské

péce (alespon 1 v celostdtnim tisku a alespori 2 v regiondInim tisku).

LEAD, a.s.
Hybernskd 20/1007, Praha 1, 11000
www.lead.cz
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Regeni

Celostatni tisk

Jako zaklad tiskové kampané jsme proto zvolili kombinaci dvou denikii k pokryti regionalnich

inzerci v celostdtnim deniku (Prdvo) a inzerci v regionalnim deniku (Denik).

Pravo a Denik maji vysokou Ctenost na venkové a vmensich méstech. Oba deniky jsou
zaméfeny na regiony. Prdvo md regiondlni mutace, Denik je na principu regionélniho tisku
postaven. Pravo je orientovdno na spiSe socialné zaméFeného &tenare. Denik je spojenim

regiondlnich novin pod vydavatelstvim Vltava — Labe — Press.

Dalsi noviny jako Mlada Fronta DNES a Blesk nejsou pro tuto skupinu pfili§ vhodné. DNES
jsou noviny urCené spide pro méstskou populaci, vysoky podil ¢tendit maji zejména v Praze,
pro muze, mladsi a pro spi3e pravicové orientované ¢tenafe. Blesk md sice zdaleka nejvyssi
naklad, ale pfekazkou je jeho bulvarni zaméfeni, proto se nehodi pro inzerci tohoto typu.

Ostatni noviny maji vyrazné niz$i naklady a nejsou proto dostatené& efektivni.

Ve prospéch deniku Pravo hraje rozhodujici roli jeho cenova politika. Jednak ma pFiznivé
ceny pro regionalni vydani a také poskytuje specidlni slevu pro inzerci MPSV, kterou jini
vydavatelé neposkytuji. Cenové nabidka Deniku neni tak vyhodnd, ale v rdmci regionalni

inzerce je jeho pozice nezastupitelna.
Regionalni tisk

Pozice regionalnich novin je (s vyjimkou Deniku) v sou¢asné dobé pomérné sloZitad. Diky
ekonomickeé krizi i rostoucimu vyznamu internetu poklesly naklady tisténych médii a &tenafi,
ktefi dosud byl ochotni kupovat dvoje noviny se velmi ¢asto rozhodli pouze pro jedny.
Navic se viechny vyznamnéjsi deniky soustfedily na posileni kvality regionalnich pfiloh.
Kromé Deniku, ktery je spiSe kombinaci celostatniho a regionélniho tisku, uZ nezlstaly

regionalni noviny, které by byly schopné efektivitou konkurovat celostatnim denikim.

LEAD, a.s.
Hybernska 20/1007, Praha 1, 110 00
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RegionadIni noviny

V Kralovehradeckém kraji vychdzi:
Echo Noviny

Orlicky tydenik

RADNICE

Ve Zlinském kraji:

Dobry den s Kuryrem

Jalovec

Nas Zlin

Tydenik KroméFizska
Valadskomezifi¢sky zpravodaj
Vychodni Morava

BohuZel tyto noviny nemaji doFeenou ani spole¢nou inzertni politiku a vychazeji tak vyrazné

méné vyhodné neZ inzerce v Deniku.
Tydeniky a dal$i média

Specifické postaveni na trhu maji bezplatné tydeniky. | ty zaznamenaly vyrazny Ustup, Metro
a Sedmicka jsou dostupné pouze v nékterych mistech, mimo pokryti nasi kampané. Zlstava
relativné novy tydenik 5+2 s bezplatnou distribuci do schranek a pomé&rné Sirokym pokrytim.
Césteénou nevyhodou je silngjii distribuce v inzertné zajimavych mistech tj. pfedeviim ve
méstech. Pfesto jsme se rozhodli 5+2 vyuiit vzhledem k zdsahu té &asti populace, ktera

nepatfi mezi ¢tenare denikd.

V regionech zbyvaiji jeSté dva druhy tiskovin. Jednak to jsou inzertni obé&asniky - ty jsou pro
tuto kampan, vzhledem k malé seriéznosti nevyuZitelné. Druhym jsou bezplatné deniky obci,
mést a krajd. Vzhledem k omezenému pokryti regionu resp. soustfedéni pfedeviim na velka

mésta jsou méné vyhodnou alternativou, ne? je vyuZiti tydeniku 5 + 2.

LEAD, a.s.
Hybernskd 20/1007, Praha 1, 110 00
www.lead.cz



Tiskova inzerce - shrnuti

Z vyde uvedenych dlvodi jsme se rozhodli pro nasledujici kombinaci tiskovych médii:

Celostatni denik

Pravo —stfeda

Regionalni denik

Denik - stfeda

Regionalni tydenik

5+2

N&klad vybranych tiskovych médii

Naklad Hradec Krdlové Zlin Pozn.

Pravo — stfeda 10900 ks 7100 ks prodany naklad
Denik - stfeda 18180 ks 5770 ks prodany naklad
5+2 43720 ks 62350 ks distribuovany naklad
Celkovy naklad tiskovych médii je 740.100 vytiskd.
Tiskova inzerce celkem:

Tiskovd inzerce listopad prosinec leden iinor hifezen celke

Kralovéhradecky Zlinsky Krilovéhradecky | Zlinsky | Krdlovéhrade Zinsky |Krélovéhradeddy| Ziinsky | Kralovéhradecky Ziinsky
Pravo — stfeda 12096K¢E 7592kE 12 096 KE 7592 KE 12 096 KE 7592K¢é 12096 K¢ 7592 K& 12096 K 7592 KE 98 44(
Denik - stieda 17 692K¢ 10 110KE 17 692 Ké 10110 K& 17 692 Ké 10 110Ké 17 692 K& 10110KE 17 692 K& 10110K¢E 13900
5+2 15 779K¢ 10431 KE 15 779 Ké 10431 K¢ 15 779 KE 10431 K 15 779 K& 10431 K& 15 779 KE 10431 K¢ 13104
celkem 36849

Tiskova inzerce rozpocet:

Medialni plan inzerce obsahuje celkem 5 otisténi % strany barevné ve trech tiskcvych

médiich v prib&hu péti mésica.

oslovenych étenafl (CPT) 498,-KE.
Tiskova inzerce 1/4 barevné Cena
Pravo — stfeda 08 440 K&
Denik - stfeda 139 008 K¢
5+2 131 048 K¢
Celkem 368 496 K¢
LEAD, a.s.

Hybernska 20/1007, Praha 1, 110 00
www.lead.cz
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Internet

Zatimco jeSté vroce 2005 pouzivala internet necels tfetina Ceskych Zen (29 %), v roce 2012
jich jiz bylo 67 %. Jenom desetina zen v produktivnim véku (16 a 65 let) se dnes nepohybuje
ve svété internetu. Pfesto je tfeba brat v Uvahu, Ze nase cilova skupina je vzhledem k véku,
bydlisti a celkové Fivotni orientaci ve vyuzivani internetu konzervativnéjsi. Proto jsme se
v planovani internetové kampané soustiedili pfedevsim na portal Seznam resp. jeho Zenské

stranky prozeny.cz a internetové zpravodajstvi novinky.cz.

Internetovd inzerce Novinky + ProZeny prosinec
ProZeny - Rectangle 14 375,00
Novinky - Partner rubriky = 27 600,00
Novinky - Skyscraper floating E g 43 125,00
Novinky - Leaderboard floating % -gﬂz," 25 875,00
ProZeny - Rectangle 3/ 14 375,00
ProZeny - Rectangle E 23 000,00

ProZeny - Skyscraper 31.050,00
celkem 179 400 K¢

Abychom pokryli i nejvétsi zpravodajsky server (a zasahli tak mladéi ¢ast cilové skupiny)

doplnili jsme internetovou reklamu o ¢lanek a hypertextovy odkaz na zpravodajském serveru

idnes.cz.

Internetova inzerce iDNES : prosinec
hradec.iDNES.cz PR Eldanek + hypertext 9 286 K¢
zlin.idnes.cz PR &lanek + hypertext 8194 K¢

celkem 17 480 K&

Vzhledem k rozpoétu neni moino vést stejné silnou kampari po celou dobu p&ti mésica.
RozloZit rozpodet na internet do celého obdobi péti mésici by bylo neefektivni. Proto
navrhujeme soustfedit internetovou kampari do prosince 2013. Toto obdobi je i tematicky

(Vénoce) vhodnégjsi k osloveni cilové skupiny.
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Alokace medidlniho rozpoétu

® denik Pravo

# denik Denik

H tydenik 5+2

internetova inzerce iDNES

17 480 K¢
¥ internetova inzerce Novinky +
Prozeny

Internetové stranky

Po celou dobu kampané budou udriovéany internetové stranky projektu. Hlavnim ukolem
stranek bude pochopitelné informovat o pé&stounstvi a poskytovat kontakty pro zajernce.
Vzhledem k Casto zkreslenym pFedstavam zajemcd o podminkach a moZnostech pé&stounstvi
se zaméfime zejména na zcela prakticky postup jak se stat péstounem a zakladni podminky,

které musi zdjemce splfiovat.
Letak

Letak DL pro potenciondlni zdjemce o péstounstvi bude mit nejenom informaéni,
ale

i edukacni funkci. Letdk budeme tisknout v mnoZstvi 5.000 ks pro kazdy z obou regiond. Jeho
obsahem bude prakticky , kontrolni seznam“ co potfebuji znat a co musim splfiovat, abych
se mohl stat péstounem. Bude samoziejmé obsahovat i kontakty, kam se v regionu muze
obratit zajemce o péstounstvi. Také letaky budou oznateny kédem pro vyhodnoceni

efektivity pomoci internetovych stranek projektu.

LEAD, a.s.
Hybernsk& 20/1007, Praha 1, 110 00
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Distribuce

Obvykla forma distribuce letdk( do postovnich schranek je pro na$ Gcel nevhodna. Levnéjsi
komer¢ni distribuce totiZ funguje pouze ve velkych méstech, které nejsou z hlediska nagi

cilové skupiny idealni. Distribuce pomoci Ceské posty by byla pfili§ nékladna.

Rozhodli jsme se proto pro dvé formy distribuce, jednak nepfimo, pfes hromadné
navstévované instituce jako jsou zdravotnickd zafizeni, kulturni instituce a také

prostfednictvi neziskovych organizaci, které se zabyvaji péstounskou pé¢i.

Za druhé pfimo, prostfednictvim kontaktniho tymu, ktery bude distribuovat letaky
potencionalnim zajemcim. NejvhodnéjSim mistem pro distribuci jsou autobusové a vlakova
nadraZi vpribéhu odpoledne, kdy se zaméstnanci Gfadd a velkych firem vraceji ze

zaméstnani.

Naklady na vyrobu a distribuci letaku

Letdk DL - 5.000 + 5.000 regionalni mutace

letak - vyroba 16 000 K¢
letdk- distribuce 38 000 K¢
Kreativni Feseni

Soucasti zajisténi medialni kampané je i jeji kreativni feseni.
Vychazime z téchto zakladnich myslenek:

- Smyslem projektu je dostat déti z dstavi do rodin.

- Medialni kampani nepfesvédcime ty, ktefi o péstounstvi nejevi viibec 2adny zéajem.

- Chceme oslovit ty, ktefi jsou schopni o péstounstvi uvaZovat

- Chceme jim vnuknout myslenku ... Co kdybychom i my zadali uvaovat o péstounské
péci?

- Rozhodné se chceme vyhnout formé, kterou maji nékteré stavaji materidly o
péstounstvi — fotky zdiabanky s mladou bohatou a krasnou rodinou - tomu
nase cilova skupina neuvéfi.

LEAD, a.s.
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Kreativni feSeni miiZe mit dvé varianty

a) pouzit skute¢né péstouny — mezi nimi i nékoho z ,celebrit”, pfedeviim ale , obyéejné”
péstouny a jejich pfib&h — pro€ se rozhodli k péstounstvi, co jim to pfinasi. |

Zavér by mél byt: a co vy ... nechcete se nad tim zamyslet?

b) obylejné déti pfi hie, rodina u stolu, studenti pfi promoci — poznate, které z nich je
v péstounské peci? K tomu vidy piibéh ditéte, které nemélo mit 3anci a diky péstounim ji
znovu ziskalo. Vtomto pfipadé samoziejmé nemiZeme pouZit skute¢né fotografie ani
skutecné jméno.

Ukdazka textu inzerce podle druhé varianty

Je to prosté moje rodina, fika Lukds.

KdyZ se jedendctiletého Lukdse nékdo zepta na jeho rodinu, bez pfemysleni vyjmenuje dalsi
dva sourozence, matku i otce. Rodice u ného maji prirozeny respekt, ale také pfiznd, Ze obéas
dostane i vynaddno. Ale hned doddvd, Ze viZdycky vi, za co to bylo. Ted' se pripravuje na
prdzdniny. ,Jesté se star§im bratrem se chystdme s tdtou kempovat, abychom si vyzkouseli
spani v prirodé. Hrozné se na to tésim, protoZe to bude viibec poprvé. Jd budu mit na starosti
pfipravu snidané. Nikdy jsem jesté netdbofil, “ Fikd.

Bylo by to uplné normdini vypravéni, kdyby neslo o chlapce, jehoZ biologické matka si
odpykdva trest odnéti svobody a ktery biologického otce nikdy nepoznal. Pfed tfemi roky se
dostal do péstounské rodiny, kterd se o ného stard. Novi rodi¢e jsou pro ného mdma a tdta,
protoZe tak opravdu funguji. Jeho sestra i bratr jsou také z jinych rodin, ale on je bere za
vlastni. Teprve u péstouni poznal, co je to opravdovad rodina a nedd na ni dopustit. Ve skole

je hrdy, Ze md starsi sourozence, kterf se na ného do tfidy pfijdou obéas podivat.
Péstounskd péce se vyplati détem i spolecnosti

Po letech preslapovdni se péstounskd péce dostdvd uplné do jiné pozice. Dfive zistdvala
vétsina téchto deéti v ustavech aZ do své dospélosti. Vyspélé zdpadni spolecnosti uz davno
ovéfily, Ze nahradit dstav normdini rodinou se pro kaZdou spolecnost vidycky vyplati. Pred
lety ve Svédsku mnoho ndvitévnika prekvapovalo, kolik tamnich rodin vychovdvd i déti jiné
ndrodnosti. Slo o riizné formy péce, i péstounské, ale podstatou bylo, Ze déti nebyly
LEAD, a.5.
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v ustavech. Mistni odbornici prokdzali, e velké ustavni kolektivy nemohou suplovat rodinnou
péci. Ta je nenahraditeind. V domovech, pfestoie je tam o dsti skvéle postardno, chybi
daleZité citové vazby, které formuji zdravou osobnost &loveéka. Déti z ustavd, ackoli maji
sebelepsi  péci, trpi  nenaplnénymi  citovymi potiebami,  chybéjicimi  vzory
a vybudovanymi mordinimi normami a to se v dospélosti &asto projevi asocidlnim chovdnim.
Lukd$ vi, Ze nebude v péstounské rodiné napofdd. ,, AZ budu dospély, budu se o sebe starat
sam. Ale i starsi ,brdchové” se sem pordd vraceji. Je to skvélé, kdyZ o sobé vime. Jd budu
také takovy,“ fikd. To je princip péstounské rodiny. Dévé détem pocit soundleZitosti a viastni
identity.

Dejte détem Sanci vyrast v rodiné. Budou mit mnohem vétsi Sanci uspét v Zivots,

Zpusob vyhodnoceni efektivity reklamni kampané

Internetové stranky projektu vyuzijeme nejenom jako zdroj informaci ale i pro vyhodnoceni
reklamni kampané a doporuceni pfipadnych zmén v celostatni kampani. Souéasti stranek
bude anketa testujici znalost reklamni kampané jak mezi bé&inou populaci, zdjemci
0 péstounstvi, tak mezi soucasnymi péstouny. Kazdy inzerat (i letdk) bude oznagen kédem,
Ctenafi budou vyzvani k ucasti v anketé a toto &islo vlo#i do pfisluiného pole v anketnim
formuldfi. Ziskdme tak jednak jejich osobni nazor ale i objektivni data o efektivité reklamy

v pfislusnych médiich.

Elektronické dotaznikové Setfeni je efektivni z nékolika rGiznych hledisek — nizké naroky
kladené na as respondentli, zachovani urtité mira anonymity respondentd, opakované
pouZiti dotazniku, snadnéjsi statisticka analyza dat. Mimo pfijemct reklamni kampané
oslovime i socidlni pracovniky ze socidlnich odbor( obci s roziifenou pdsobnosti, socialnich
odbort krajskych aFadt, organizaci zaméfenych na néhradni rodinnou pééi v pfislugnych
krajich pilotniho ovéfovani. Prostfednictvim t&chto organizaci budou osloveni i souéasni
péstouni a Zadatelé. Otazky budou sméfovdny nejen do oblasti - zda zaregistrovali pfislugné

medialni vystupy, ale také zda povaZuji pfisluiné formy a obsah za vhodné.

Vyhodnoceni nazor(i respondentl bude sou&asti zdvéreéné zpravy k vyhodnoceni této

kampané a planovani strategie celoplo$né naborové kampané.

LEAD, a.s.
Hybernska 20/1007, Praha 1, 110 00
www.lead.cz -




Auazoig + AjuiAoN ad1azul erolBUIBIUI

S3INQ! #2132u) BAOIBUIAILE

-

i s qeplym i
Auag yjuap =
0ARIJ Yiuap m _
i i
DIOOY LT weyd
|29 9z¢ 598 30¥3ZNI WDN3D| 00'050 € = Jadesoshyg - Auezoig
00'000 £2 ~ ) SIBUEDaY - AUBZOIg
00'G/E ¥L s ajbueay - Auszoid
00'6/8 62 32
DIOSY LT wayed 00°SZL €% zg Buneoy JedessAyg - AuAoN
23 v61 8 WSP30AY + YAUBR Hg T 20 Seup! Uz 00009 /2 T Kjugny Jauped - B{UIAGN
M 982 6 wapadAl + ¥auen b4 | Z>'53nNaiospery 00'GLE ¥ T T opuesay - Auszoig|
Jausoud SANG! 824821 BAOIBLIDIUE EENTH Z04d + Ajuiaon | BAOY T
196V 89E  wayjd
2 870 LEL D LEF 0L M 6LLGL M LEF 0L 2% 611 G M LEP 0L M 6LLGL M LEF 0L 23 6LL 5L 2 LEF 0L M 6LL 61 Z+6
2) 800 6EL 4 0L1 OF M 269 L1 M 0LL 01 M 269 L} 24011 01 DM 269 L1 DA 0LLOF 24 269 L} B OLL Ok 2 269 L1 BpaJis - jIuaQg
1 OFF 86 D1 266 L M 960 21 M 266 L 23 960 21 24266 L 2960 2} M 266 L 2M 960 Z1 266 L 1960 21 EpaJIS - OARld
psuz Apapeiysaojen Rysunz Apepesypnoen Ajsuyz Apapesypaoieny Mjsujiz Lpapeygaoleny Aysupz Mpapeiygaoieny | guasieg
wayes uazasg Joun uapa)| Jauisoad pedoisy /T @232 BAOYSIL

ADY3IZNI




) nioqeu aibsjels iwenoueld Adnjsod
PL0Z°€°1E lujpwndo ‘wndndisod wujewndo e juedwdey suenozieas noido uswz [+
Yaeu ‘Anaiyege 1usooupyAa “fw 1o1inyesgo Anesdz 8UQBISABZ |UBAODRIAZ
(Kigha d fexh & 0 e
fjuer wassp an ‘i1saw od o1npajseu) £ o(822d isuncised os oifexfy VEN el RN ¥
801S9W BUp 0L Op OIsgWl Apzey) 1Zion 930IL0NSIS | BURISH A AYUBID BUBIBALDS 2A0J0H
rLoZzele-cloe L)L yoifely yotujopd noap aa guedwesy jujeipaiw aoezZ|jeay ¢
gLozor’Le niojsoid oyjujeipaw dnyen z
Zo (s1etpauu) AUIdn3s 9A0) SUBAOULSP 01d 1Ipall YoAUBAGIS}oId
€L0T0LLE luaziaeu e uidnys yoAnojo aojuyap) sibsiens Iu2BYIUNWOoY HIUZA b
' juguids ujussey s L acd dmsfp ; | ewamyy

Auad gnodpigeu jusaoues e AAnojws | poq || Jspo ajp Ajzexez aoez|jeal welbououwnrey

. DS JSONVNLSIWYZ Y B0 DSOUS 15 U g
S "2 eyojd SONDAOTNE ISYA IONAZ IASAN LAS] ot
IWINUOLA0E  WYHOOd INDYNIJO N




Jaue yd + xepadiy

uplulZ|

HOUBR ¥d + xepadAy

Z0'SANQI98peIH

BLEPISI BACIBULE]

Jadesoshyg - Auazold

BUWEHaJ BAOJBULE]

sjBuepay - Auazoid

BUWENRJ BACIBULEQ

a|buejoay - Auszold

BUWEP) BACIBULE]

Buneoy; piecqiepea - ..25..62_

BiE®d BATIBLUED

Buyeoy JOdeOSAYS - ..r.._cm>DZm

BWEP2J BACIBUUEG

Ajugni Jsuped - AuinoN|

elwep) BAolaULER]

3|Buejay - Auazoid)

uephi | AozalagL 90J9ZU] BAO}BLIBY]
aoeziienpie euzaqnid

JUSJONIAA]
gsL aam

niogeu aibajens eaoued Admisod juewndo

guedLUE) SUBACZI[R) USLUZ LIABU

guedwuey AJIAIP2JO IUSSOUPOYAA|

ueJjsouLou Oz ‘nioqeu aibelens,

Aneidz gugalaAez |UBACORIAZ

URISgW

yoejApie yoAueaozijal o podal

fenf fsunz + Hpapeiusnoipsy

puedwey |ugIpaL S0BZIjES)

feny Misulz + Spepeiugnoleny

niojsoid oyjueipaw dnyeu

alfajens jugesuNWOY

puzaqud

i

uidnys A0 NEIS] 1Q SONGUISIP

nyjela| g 1USJONAA

Jyaifen; A suzaqnud

Ja yegiey

QUISPW X | 'BuAaleq AuelS b/l

aujguoibal - z+5

08Z|)29) 90/SPUIZ PO

Wiuaph) - 8210ZUf BAOYSIL

BUPISHL X | 'BUABIEq AUBAS P/l

aujeuolBal - Jiua(

QUDISW X | 'guAsseq Auess /|

aujeuibal - oneld

30BZijEal S0iSQW'Z PO

NILSP - B3ISZU] BAOXSLL

swwod uLayg

Juno2oy

Apapy|

uozeyg

iouf

uape

J2UIS0Id

pedoysi

uafy

7102

€10z

SlielaQ jou TYHINID

uonipg

€1L02°01L¢

‘uogezijenioe }se| o ajeql

€1L02'6°9Z

:dmyes jo ajeq

eolqn}| 18d

:passsanoid

‘s'eavay

:Kouaby

ASHN]

JuelD

1R ENER]




=13

Pfiloha C

| 7 PR oreracNi PROGRAM
wopsi |, ﬁ LIDSKE ZDROJE
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Harmonogram realizace zakazky

PODPORUJEME
VASI BUDOUCNOST
www.esfcr.cz
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