
Smlouva o zajištění vysílání rozhlasové reklamy

český rozhlas

ie sídlem Praha 2, Vinohradská 12

lČo:łszłsos:
spisová značka: zŕízen zákonem 484/1991 Sb. o Českém rozhlase

zastoupený: lng. Tomášem Kollarczykem, MBA
e-mail: tomas.kollarczyk@ rozhlas.cz
Datová schránka : rnaadje
čís lo ú čtu : Ra iff eise n ba n k a. s., I001o4o7 97/5500
(dále jen,,Dodavatel")

a

Česká republika - Ministerswo práce a sociálních věcí
se sídlem: Na Poříčním právu 1'/376, I28 0L Praha 2

lČo oo 55 10 23

Zastoupená: Mgr. Petr Nečina, ředitel odboru řízeníprojektů
e-mail : petr. necina@mpsv.cz
Datová schránka: sc9aavg
(dále jen,,objednatel")

uzavíra1í dle ustanovení 5 1746 odst. 2) zákona č.89/2012 Sb., občanský zákoník (dále jen ,,občanský
zákoník"), tuto

smlouvu o zajištění vysílání rozhlasové reklamy:

Číslo smlouvy: ...................'

článek 1
Předmět smlouvy

1) Předmětem této smlouvy 1ezávazek Dodavatele zajistit pro objednatele odvysílání reklamních spotů (dále

jen ,,ReklamnÍ spoty") a to řádně, včas, úplně, v poŽadovaném rozsahu a v odpovídající kvalitě

v rozhlasovém vysílání pro projekt ,,Podpora odborného vzdělávání zaměstnanců", fEE' č. projektu:

CZ.1''04/t'7'o0lC3.00001, dále specifikované rozhlasové stanice v termínu od 23.2' 2015 do 1. 3. 2015, a to
v souladu s Mediaplánem, který je nedílnou součástí této smlouvy (dále jen ,,Mediaplán") a objednatel se

zavazuje zaplatit Dodavateli za předmět plněnísjednanou cenU dle článku 2 této smlouvy.

2\ Konkrétní název rozhlasové stanice, kde budou Reklamní spoty vysílány (dále jen,,Rozhlasová stanice") a

jejich počet včetně stopáže je určen v Mediaplánu

článek 2
Cena a platebnípodmínĘ

1) Celková cena Za zajištěníplněnídle článku 1této smlouvy činí587 029,- Kč bez DPH a DPH vzákonné výši
(celková cena s DPH činítedy 710 3o5,o9,- Kč). Cena je stanovena v sou|adu s ceníkem ČRo platným v době
uzavřenítéto smlouvy.

2) Cenu za odvysílání reklamních spotů uhradí objednatel Dodavateli bezhotovostně, převodem na bankovní

účet Dodavatele uvedený vzáhIaví smlouvy. Splatnost faktury je 30 dnů ode dne jejího prokazatelného

doručení objednavateli. Fakturu je však oprávněn Dodavatel objednateli vystavit nejdříve současně
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s řádným odvysíláním všech Reklamnĺch spotů v souIadu s čl. 1této smlouvy nebo při postupu dle odst.3 čl.

3 této smlouvy.
Faktura musísplňovat náležitostl daňového dokladu dle zákona č' 235l2004 Sb., o dani z přidané hodnoty,
ve znění pozdě1ších předpisů, nebo Účetního dokladu dle zákona č.5631199L Sb., o účetnictvÍ, ve znění
pozdějších předpisů. Faktura musí obsahovat číslo projektu CZ.|'o4/t'7.o0lc3.00001 a jeho název

,,Podpora odborného vzdělávání zaměstnanců". Dále by na faktuře mělo být uvedeno násIedující znění:
Projektje financován z ESF prostřednlctvím oP L77a státního rozpočtu ČR.

Poslední faktura v kalendářním roce musí být objednateli doručena nejpozději 15. prosince příslušného
roku.

článek 3
Práva a povinnosti smluvních stran

Dodavatel se zavazuje zajistit pro objednatele řádné odvysílání ReklamnÍch spotů ve smluveném objemu a

termínech dle Mediaplánu. V případě technického výpadku při rozhlasovém vysílání či jiných ať již
Dodavatelem způsobených či nezpůsobených příčinách (např. vyšší moci) způsobujícĺch nemožnost plnění
předmětu smlouvy vtermínech dle Mediaplánu a kvalitě dle čl. 1této smlouvy a příslušných zákonných
ustanovení (dá|e jen,,Výpadek plnění") je Dodavatel povlnen nabídnout do 2 pracovních dnů ode dne
výpadku pInění objednateli adekvátní, tj' vysílacĺm časem v co nejvyšší možné míře původnímu vysílacímu
termĺnu dle Mediaplánu se podobajícím, náhradní termín odvysílání Reklamních spotů, jež nebyly kvůli
Výpadku plnění odvysílány. objednatel bez zbytečného odkladu sdělí Dodavateli, zda náhradní termín
akceptuje. Smluvní strany se dohodly, Že objednateli přísluší právo náhradní termín odvysílánĺ reklamních
spotů z jakéhokoliv důvodu neakceptovat - v takovém případě postupují smluvní strany obdobně dle odst.
3 článku 3 (snížení ceny).
Dodavatel si vyhrazuje právo odmítnout vysílání Reklamních spotů, které budou v rozporu s platnými
právními přepisy Čn 1aale jen ,,odmítnutíodvysílání");
V případě odmítnutí odvysílání Dodavatelem se smluvní strany dohodly, že cena předmětu plnění dle čl. 2
smlouvy se snižuje o poměrnou část počtu neodvysílaných Reklamních spotů; Cenu poměrné části vypočte
objednatel prostým podílem ceny odpovídající počtu neodvysílaných Reklamních spotů a celkové ceny
předmětu plnění dle čl. 2, této smlouvy.
Smluvní strany se dohodly, že za neodvysílaný Reklamní spot je považován Reklamní spot, který nebyl
odvysí|án, ač měl být dle Mediaplánu odvysílán v určitém čase, dále i ReklamnÍspot, který nebyl odvysílán
v celé délce či odvysílán ve zhoršené technické kvalitě (dále jen ,,NeodvysílánĺReklamního spotu"). Dojde-li
k NeodvysíláníReklamního spotu, ať již na straně Dodavatele způsobené či nezpůsobené přÍčiny (zejm' vyšší
moci), postupují smluvní strany obdobně dle odst. 1 a odst. 3 článku 3 smlouvy (nabídnutí náhradního
termínu Dodavatelem a v případě jeho neakceptace objednatelem snĺženíceny).
objednatel se zavazuje poskytnout Dodavateli minimálně 3 dny před prvním vysíláním příslušný Reklamní
spot.
PlněníČeského rozhlasu se řídí platnými obchodními podmínkami ČRo, které jsou přílohou této smlouvy.

článek 4
Sankce a odstoupeníod smlouvy

V případě prodlenís úhradou kterékoli platby podle této smlouvy je objednatel povinen zaplatit Dodavateli
smluvní pokutu ve výši o,05 % z nezaplacené částky za každý den prodlení.
objednatel je oprávněn od této smlouvy odstoupit ze zákonných důvodů, v případě, že dojde k Výpadku
vysílání či Neodvysílání Reklamního spotu více než jedenkrát po dobu p|nění předmětu smlouvy stanovené
v Mediaplánu a také tehdy, byl-li na Dodavatele prohlášen konkurz nebo nucené vyrovnání.
Dodavatel je oprávněn odstoupit od smlouvy ze zákonných důvodů.
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článek 5
ostatní ujednání

4) Písemnosti souvlsející 5 touto smlouvou budou doručovány na doručovací adresu smIuvních stran

uvedenou v záhlaví této smlouvy, pokud některá ze smluvních stran písemně neoznámístraně druhé jinou

doručovací adresu' Smluvní strany se dohodIy, že za pĺsemnosti související s touto smlouVou se povaŽují l

písemnosti elektronlcké povahy doručované prostřednictvím veřejné datové sítě výs|ovně, výhradně a

pouze datová schránka objednatele a Dodavatele a e-mailová adresa objednatele a Dodavatele uvedená
v záhlaví této smlouvy. Smluvní strany se dohodly, že neopatření elektronických pĺsemnostĺ a datových
zpráv dle věty předchozí elektronickým podplsem (ať již zaručeným, uznávaným či jinak aprobovaným)
nezpůsobuje jejich neplatnost či naříkatelnost resp, překážku či vadu vůle v nich vyjádřených.

článek 6
Závěrečná ustanovení

1) Tato sm|ouva nabývá platnosti a účinnosti dnem jejího podpisu oběma smluvními stranaml.
2\ Tato smlouva je vyhotovena v šesti vyhotoveních, přičemž Dodavatel i objednateI obdržÍtři vyhotovení.
3) Právnívztahy vyplývajícíz této smlouvy se řídí účinným právním řádem ČR'
4\ Smluvní strany výslovně sjednávají, že tato sm|ouva může být doplňována či měněna pouze písemnými

dodatky podepsa nými oběma smluvním l stra na m i.

5) Nedílnou součástí této sm|ouvy je Mediaplán
6) Smluvní Strany sjednávají, Źe smlouva mezi objednatelem a DodavateIem je tzv. smlouvou

nepojmenovanou a práva a povinnosti mezi smluvními stranami touto smlouvou výslovně neupravená se

říd í příslušnými ustanoveními obča nského zákonĺku
7) Smluvní strany prohlašují, Že obsah této smlouvy je jim znám a odpovĺdá jejich vážné a svobodné vůli, a na

důkaz toho připojují své podpisy.

Přílohy smlouvy: Mediaplán vysílaných reklamních spotů
obchodní podmínky ČRo

V Praze dne
1 6 -02- 2015

V Praze ane '..1'.ľ..ľ.l: 'jil.fi

,Ił Fĺnmä#ř'-^'
H ľVliol,s,(AUNll l a AZAMEsTNANosT

ź-
lng. Tomáš rolIarczyk ľrŹBł

dodavatel
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a * łse+t+łs l ütl: ffi''1sŻł15cš3

Mgr. Petr Nečina
objed natel
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E č"sry rozhlas Mediaplán _ Reklama
Strana: í / í

Objednatel

obch. přĺpad

Počátek
Vyřizuje
Klient

Produkt

Stopáž

Stanice
období

Ministerstvo práce a sociálních věcí
Na Poříčném právu 11376
NOVE MESTO
12800 Praha2

1s/CRO 1t0032

25.01.2015

Mgr' Magdaléna Hůlková

Ministerstvo práce a sociálních věcí

Lidské zdroje a zaměstnanost - 2015

000:30

Český rozhlas RadioŽurnál

23.02.201 5 - 28.02.201 5

01 02 03 04 05 06 07 08 09 10 11 12 13 14 15 16 17 18 19 20 21 22 23 24 25 26 27

Po Út st Čt pa so Ne Po Út st Čt pa so Ne Po Út st ct Pá So Ne Po Út st Čt Pá

souěet

Celková cena před korekcí
Typ korekce
Ceníková
objemová

Součet za celý obchodní případ
Ceny jsou bez DPH.

Koeficient
-5%

-25%

36 706 200'00 Kč

706 200'00 Kč
Korekce

-35 310,00
-167 723,00

503 167'00 Kč

Mediaplán

Użivatel: Bc. Magdaléna Hůlková

Vytištěno z PROWS TVoffice o 2004 (dll u 12.4 0.1)

dne 26.'ĺ .20'ĺ5' 16:0'ĺ



E č""rý rozhlas Mediaplán _ Reklama
Strana: í /'|

objednatel Ministerstvo práce a sociálních věcí
Na Poříčném právu 11376
NOVE MESTO
12800 Praha2

obch. přĺpad 1s/cRo 'ĺ10033

Počátek 25'01.2015

, Vyřizuje Mgr. Magdaléna Hůlková
a' Klient Ministerstvo práce a sociálních věci

součet

Celková cena před korekcí
Typ korekce
Ceníková
objemová

Součet za celý obchodní případ
Ceny jsou bez DPH.

Produkt Lidské zdroje a zaměstnanost - 2015

Stopáž 000:30

Stanice Český rozhlas RadioŽurnál

období 01.03.2015 - 01.03.2015

03t2015
01 02 03 04 05 06 07 08 09 '10 11 12 13 14 15 16 17 18 19 20 21 22 23 24 25 26 27 28 29 30 31

Ne Po Út st ct pa So Ne Po Út st Čt Pá so Ne Po Út st Čt pá so Ne Po Út st Čt pa So Ne Po Út Poěet Cena

Koeficient
-5%

-25%

6 117 70í'00 Kč

117 701'00 Kč
Korekce

-5 885,00
-27 954,00

83 862,00 Kc

Mediaplán

UŽivatel: Bc Magdaléna Hůlková

Vytištěno z PRoWS TVoffice o 2004 (dll v 12'4.0'1)

dne 26.1.20'ĺ5, 'ĺ6:55
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Geslaý rozhlas

oBcHoDľĺi poorvlínry cesxÉno RozHLAsU
(dále jen 

''oP")

Obsah

L Preambule I

1

3

ll. VymezenÍpojmŮ

lll. Postup při uzavÍrání smlouvy o komerčním vysílání

lV' odmÍtnutí akceptace objednávky, výpověď uzavřené smlouvy

V. SnÍŽenĺ celkověho objemu reklamnĺkampaně

Y l. Závazky objed natele

Vll. Technické podmlnky prozařazení reklamn[ho spotu/spotu a sponzorskéhovzkazulvzkazu

Vlll. Cenové podmínk

lX. Platebnípodmĺnky

X. odpovědnostza škodu, odpovědnost za vady odvysĺlaného obchodního sdělenĺ

Xl' obchodní tajemství

Xll. Změna oP
Xlll. Závěrečná ustanovenĺ

1.

l. Preambule

Öeský rozhlas, se sĺdlem: Praha 2, Vinohradská 12, Pst 12o 99, lt: 45245053 (dále jen 
'ČRo"; 1e

oprávněn dle zákona ć. 484t1991 Sb., o Českém rozhlasu a dále za podmĺnek stanovenými
dalšÍmi právnĺmi předpisy zejména potom zákonem ć,.23'll2o01 Sb., o provozování rozhlasového
a televizního vysílánĺ a o změně dalšÍch zákonů (dále jen jako ,,ZPRTV"), uzavírat smlouvy na
vysílání obchodních sdělenĺ, zahrnujícÍ rozhlasovou reklamu a sponzorskévzkazy, a to na všech
svých celoplošných i regionálních rozhlasoých stanicích.

oP jsou úěinné od 01. 01. 2015 a nahrazujÍ všechny předchozĺ oP (dříve VoP) nebo obdobná
ustanovenĺ upravujĺcÍ vysílánĺ obchodnĺch sdělenÍ v ČRo'

Il. Vymezení pojmů

Celoplošná stanlce - ČRo RadioŽurnál, ÖRo Dvojka, ČRo Vltava, ČRo Plus' ÖRo Radio Wave,
ČRo D-dur, ČRo Jazz a tRo Rádio Junior.

Regionální stanice - ČRo Brno, ÖRo ostrava, ČRo Plzeň, ČRo olomouc, ČRo Pardubice, ČRo
Öeské Budějovice' ČRo Karlovy Vary, tRo Liberec, ÖRo Hradec Králové' ČRo zlĺn, ČRo Regina,
tRo Region, Středočeský kraj, lRo Sever, ČRo Region, Vysočina.

Rozhlasová stanice - zahrnuje celoplošné stanice a regionálnÍ stanice.

0cb - oil - zo/3-
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4. objednatel - právnická nebo ýzická osoba, která má zájem o odvysĺlánÍ obchodního sdělenĺ
V programu rozhlasové stanice. objednatelem můŽe být klient nebo reklamnĺ agentura, která
zastupuje klienta.

5. Klient - subjekt, od kterého pocházĺ podnět k vysílánĺ obchodních sdělenĺ a ktený urěuje, co má
být předmětem obchodnĺho sdělenĺ.

6. Reklamní agentura _ je právnická nebo ýická osoba, která pro klienta objednává nebo mu
zprostředkovává vysílání obchodního sdělení'

7. obchodní sdělení - pro Účely těchto oP se obchodnĺm sdělenÍm rozumÍ reklama nebo
sponzorovánĺ.

8. obchodní přĺpad _kaŽdá objednávka akceptovaná ČRo'

9. Programové schéma - přepsaný program rozhlasové stanice.

10.Reklamní spot nebo spot - celistvé a ohraničené obchodní sdělent v podobě reklamy uröené
k odvysílání na rozhlasové stanici.

'11, Sponzorský vzkaz nebo vzkaz _ celistvé a ohraničenĺ obchodní sdělení určené ke sponzorovánĺ
pořadů nebo programů ČRo.

12. obchodní podmínky soubor platných pravidel pro zaŕazeni obchodnĺho sdělení do
rozhlasového vysílánĺ rozhlasových stanic ČRo'

13. RPR - Rada pro reklamu.

14. Reklamní kampaň - odvysílánÍ dohodnutého počtu obchodnĺch sdělenĺ v dohodnutém časovém
období na základě uzavřené smlouvy mezi ČRo a objednatetem'

15. ExkIuzivní kampań - je exkluzivnl zařazenÍ reklamního spotu/spotŮ jednoho objednatele v rámci
kalendářnĺho týdne v rozhlasovém vystlánÍ celoplośné stanice tRo - RadioŽurnál (tzn., Že po

obdobĺ kalendářnÍho týdne jsou vysílány výhradně spoty jednoho objednatele).

16.objednávka - návrh objednatele na uzavřenÍ smlouvy o vysĺlánÍ obchodnĺho sdělenÍ na
programech rozhlasouých stanic, ktený je podán na stanoveném formuláři.

17.Smlouva o komerčnĺm vysĺtání nebo smlouva - smluvní vztah uzavřený mezi ÖRo a
objednatelem v souladu s těmito oP, kdy tRo na jedné straně se zavazuje odvysĺlat obchodní
sdělenÍ a objednatel na druhé straně se zavazuje zaplatit cenu stanovenou ve smlouvě, Smlouva
můŽe být uzavřena formou pow]zenĺ objednávky nebo formou uzavřenÍ obchodnÍ smlouvy tj,

pĺsemné smlouvy o vysĺlání obchodnĺho sdělení, která je označena jako smlouva'

18. Ceník _ cenĺk vydaný ČRo.

19.Rámcová smlouva - smluvnÍ vztah uzavřený mezi ČRo a objednatelem vsouladu stěmito oP,
podle něhoŽ jsou dále uzavÍrány smlouvy' kdy ČRo na jedné straně se zavazuje odvysÍlat
obchodnÍ sdělenl a objednatel na druhé straně se zavazuje zaplatit cenu stanovenou ve smlouvě.
Rámcová smlouva se vŽdy uzavirá prostřednictvĺm obchodní smlouvy,

20. Barterová smtouva _ smluvní vztah uzavřený mezi ČRo a objednatelem v souladu s těmito oP,
kdy předmětem plnění na straně Čno je závazek k vysĺlánĺ obchodnÍho sdělenÍ a na straně
objednatele je protiplněnĺ v nepeněŽité podobě. Bańerová smlouva se vŽdy uzavlrá
prostřednictvĺm obchodnĺ smlouvy.

2tB
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21'Vysilaci materiál - nosiče se záznamem spotu ci poŽadovaný text vzkazu, rodný list spotu či
vzkazu,je-lispot ćivzkazdodáván objednatelem a dalŠĺ Údaje vyžadované kolektivnÍmIsprávcidle
specifikace sdělené ÖRo objednateli. Rodný list musĺ být dodán v podobě, v jaké ji poŽadují
kolektivní správci. Dle poŽadavků kolektivnĺch správců rodný list aktuálně musí obsahovat
minimálně název skladby' má-li skladba název, jméno autora popř. textaře' označenÍ nakladatele a
přesnou stopáŽ pouŽité hudby.

22. Rodný list - průvodka dodaného spotu či vzkazu obsahujícĺ vŠechny informace o tom, co
předmětný spot či vzkaz obsahuje z hlediska autorskoprávně chráněného obsahu a práV na
ochranu osobnosti (zejména Ůdaje o autorech obsaŽené hudby' textů, výkonných umělcĺch,
výrobcích zvukového záznamu, hlasech účinkujících fyzĺckých osob ve smyslu práv na ochranu
osobnosti včetně případných omezení rozsahu uŽití apod').

23, Pevné umístění - je smlouvou definované přesné časové umístění obchodního sdělenÍ ve
vysílánĺČRo;

2{.Yolné umístění _ je umĺstěnÍ obchodnĺho sdělení v programu rozhlasové stanĺce bez předem
smlouvou určeného časového ukotvenĺ;

25. Smluvní strany - ČRo na straně jedné a objednatel na straně druhé.

26' Pojmy program, pořad, reklama a sponzorování popř. jiné pojmy' jejichŽ definice je obsaŽena v
ZPRTV a současně nejsou definovány těmito oP, mají stejný význam jako v ZPRTV'

lll. Postup při uzavírání smlouvy o komerčnĺm vysĺ!ánĺ.

1. Smlouva o komerčnĺm vysílání se uzavlĺá prostřednictvĺm potvrzení objednávky nebo
prostřednictvĺm uzavřenĺ obchodní smlouvy'

2. Doručenlm podepsané objednávky objednatel souhlasĺ s těmito oP. Předpokladem uzavřenĺ
smlouvy o komerčnÍm vysĺlánĺje pĺsemná akceptace /pľijetĺ doručené objednávky ze strany tRo,
které se zpravidla děje podpisem a doručenĺm potvzené objednávky zpět objednateli.

3. Předpokladem přijetí objednávky se strany Čno 1e řádné vyplněnĺ objednávkového formuláře
(zejména identifikačnl Údaje, přesný název značky výrobku či sluŽby resp. předmětu obchodnĺho
sdělenÍ, doba trvánĺ reklamnÍ kampaně, délka a specifikace umĺstěníspotu či vzkazu, ceny atd.) a
v přÍpadě zastoupenÍ klĺenta reklamnÍ agenturou přiloŽení písemného pověřenĺ kJientem, ze
kterého jasně vyplývá rozsah pověřenÍ reklamnÍ agentury (např' vyznalení výrobkťt nebo sluŽeb,
na které se reklamnÍ kampaň vztahuje).

4. Předpokladem přijetÍ objednávky je rovněż uvedenÍ, kdo je zadavatelem a kdo je zpracovatelem
reklamy ve smyslu zákona č' 40/1995 Sb', o reklamě.

lV. odmítnutí akceptace objednávky, výpověď uzavřené smlouvy

1 ' ÖRo nenĺ povinen objednávku akceptovat.

z. ČRo si vyhrazuje právo objednávku neakceptovat či odmÍtnout vysÍlánÍ obchodního sdělení a
vypovědět uzavřenu smlouvu s okamŽiým Úěĺnkem, kteý nastává doručením výpovědi, pokud by
odvysíláním obchodního sdělení mohlo dle názoru ČRo s ohledem na původ, formu či obsah
obchodnÍho sdělen Í dojít:

a) k porušenÍ platných právních předpisů'

b) k postihu ČRo ze strany třetÍch osob (nositelů autorských práv, kolektivních správců,
soutěŽitelů apod.) či orgánů veřejné moci,
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c) k poruŠenĺ samoregulačních norem či etických pravidel' kteými se tRo cítí být vázán,

d) k porušenÍoprávněných zájmŮ ČRo ve Vztahu k třetÍm osobám,

e) k poruŠenĺ oprávněných zájmů ČRo v závislosti na obsah obchodního sdělenĺ a jeho přĺpadnou
nevhodnost ve vztahu k programové nabĺdce stanic ČRo nebo důvěryhodnosti značky ČRo.

3. V případě, że nastane přĺpad, że ČRo odmĺtne akceptovat objednávku či odvysílat obchodní
sdělení z jednoho z výše uvedených důvodů, vyzve ČRo objednatele k úpravě spotu či vzkazu a

stanoví k tomu objednateli lhůtu' JestliŽe objednatel nedodá ve stanovené lhůtě spot či vzkaz
upravený poŽadovaným způsobem, je ČRo oprávněn smlouvu vypovědět s okamŽitým úěinkem,

kteý nastává okamŽikem doručenĺ výpovědi, popř. neakceptovat objednávku. obdobně se
postupuje v případě, Že spot ći vzkaz je v rozporu s poŽadavky na něj kladenými těmito oP
zejména pak technĺckými podmlnkami uvedenými ntŽe. Byla-li jiż mezi objednatelem a tRo
uzavřena smlouva, je tno namÍsto výpovědi oprávněn na základě jednostranného rozhodnutĺ
posunout termín prvního vysílání předmětného spotu či vzkazu.

4. tRo si vyhrazuje právo objednávku neakceptovat č| vypovědět smlouvu s okamŽĺtým účinkem,
který nastává dorutenÍm výpovědi, pokud je objednatel v prodlení s Úhradou jakékoliv splatné
pohledávky vůěi ČRo.

ČRo si vyhrazuje právo objednávku neakceptovat či vypovědět smlouvu s okamŽitrim r]činkem,
ktený nastává doručením výpovědi, pokud nenĺ moŽné zajistit vysílání obchodního sdělenĺ z
důvodu programových změnizměny programového schémaiu. ČRo je oprávněn provádět
programové změny dle svých potřeb. V přÍpadě, Že smlouva stanovĺ vysílánĺ obchodního sdělenĺ s
pevným umĺstěnĺm a programovou změnou je závazek ÖRo r umĺstěnĺ obchodnĺho sdělenĺ
dotöen, .;e ČRo oprávněn namísto výpovědi smlouvy rovněŽ změnit umístění obchodnĺho sdělení
dle aktuálnĺho programového schématu' Stejná práva má tRo v přlpadě nemoŽnosti odvysÍlánĺ
obchodnÍho sdělenĺ z důvodu pŕekáŽek, které nastaly z technických dŮvodů.

ČRo si vyhrazuje právo objednávku neakceptovat či vypovědět smlouvu s okamżitým Úěinkem,
kteý nastává doručenĺm výpovědi, pokud objednatel nepředá vysllací materiál včas, nebo pokud
předaný vysÍlact materiäl neodpovídá pożadavkům těchto oP popř. jiným poŽadavkům, které byly
objednateli sděleny.

ČRo .|e oprávněn vypovědět smlouvu s okamŽihým účinkem, kteý nastává doručenĺm výpovědi,
pokud objednatel

a) podstatným zpŮsobem porušil svoje povinnosti stanovené smlouvou'

b) objednatel opakovaně (alespoň 2x) porušil smlouvu' nebo;

c) objednatel porušuje smlouvu i přes výzvu tRo t odstraněnĺ takového poruŠenĺ.

V přĺpadě, Že dojde k ukončenÍ smlouvy způsobem uvedeným v tomto článku' zavazuje se
objednatel zaplatit ČRo cenu plnění tRo poskytnutého do okamżiku doruÖenÍ výpovědi a v
případě, Že k uýpovědi smlouvy došlo z dŮvodů na straně objednatele, je objednatel povinen

zaplatit tRo rovněŽ smluvnĺ pokutu ve výši zbývajícĺ části ceny smlouvou sjednaného plněnĺ.

Smluvnĺ strany zajistÍ poskytnutí potřebné součinnosti nutné k poskytnutí plněnĺ specifikovaných
na základě dané objednávky nebo smlouvy. Pokud kterákoli smluvní strana tuto svou povinnost
nesplnÍ (tj. druhé smluvní straně neposkytne potřebnou součinnost nebo jí neumożní plnit
povinnosti z dané objednávky nebo smlouvy _ např' nedodání podkladŮ pro odvysĺlánÍ obchodních
sdělenĺ), je tato smluvní strana povlnna druhé smluvnÍ straně uhradit smluvnĺ pokutu ve výši
odpovĺdajtcĺ takové částce vč. DPH, v jejíž Ęši bylo odvysÍlánĺ těchto obchodních sděleni
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3.

objednáno. Pokud jde o smlouvu barterové povahy, platí, Že smluvnĺ strana, která porušila

povinnost součinnosti, je povinna druhé smluvní straně uhradit smluvní pokutu ve výši odpovídajĺcÍ
částce za plněnĺ vč. DPH, které jiŽ poruŠujĺcĺ smluvnĺ strana druhé smluvní straně poskýla.
Smyslem a účelem takovéto smluvnÍ pokuty je zachovánĺ bańerové povahy dané smlouvy.

V. Snĺženĺ celkového objemu reklamni kampaně

SníŽenĺ celkového objemu reklamnĺ kampaně ve smyslu celkové ceny reklamnÍ kampaně je

moŽné výhradně na základě pĺsemné dohody smluvnÍch stran.

objednatel je oprávněn po uzavřeni smlouvy poŽadovat jejĺ změnu ve smyslu snĺŽenĺ celkového

objemu reklamnÍ kampaně o méně neŽ 15o/o z celkové ceny reklamní kampaně bez DPH

vyplývající zuzavŕené smlouvy. ČRo se zavazĄe takovou změnu smlouvy akceptovat bez

uplatnění jakýchkoliv sankcĺ vůči objednateli. Při sníŽení výsledné celkové ceny reklamnĺ kampaně

můŽe dojĺt ke ztrátě nároku objednatele na slevy, které mu byly poskytnuty s ohledem na původnĺ

cenu reklamnĺkampaně.

PoŽaduje-li objednatel změnu smlouvy ve smyslu snĺŽeni celkového objemu reklamní kampaně o

15T"aviceo/ozcelkové ceny reklamnÍkampaně bez DPH vyplývající zuzavŕené smlouvy, je ÖRo

oprávněn poŽadovat zaplacení smluvní pokuty ve výši 50o/o z ěástky, o kterou se celková cena

reklamní kampaně má snĺžit.

Y l. Záv azky o bj ed natele

1, Nedohodne-li se objednatel a ČRo pĺsemně jinak, je výrobu reklamnĺho spotu povinen zajistit

objednatel.

objednatel uzavřenÍm smlouvy prohlašuje a garantuje, że řádně získal a v celém rozsahu uhradil a

vypořádal veškerá práva a veśkeré honoráře, odměny a náhrady všech majitelů práv v souvislosti
s výrobou a vysĺláním obchodního sdělení v rozhlasových programech ČRo, tj. všechna práva k

nehmotným statkům (včetně synchronizačních práv) souvĺsející s obchodním sdělením s výjimkou

rozhlaso{ch vysÍlacích práv k hudebnÍm dílům s textem nebo bez te>ltu. ČRo se zavazuje zajistit

úhradu za rozhlasová vysílacÍ práva k hudebnĺm dílům s textem nebo bez textu prostřednĺctvím

ochranného svazu autorského pro práva k dÍlům hudebním (dále jen ,,oSA"); ČRo takto zajistĺ

vypořádánÍ vysílacích honorářů autorů chráněné hudby a textu uvedených v rodném listu, a to ve

výši vyplývajĺcĺ z platné smlouvy mezi tRo a oSA. Pokud je ve spotu uŽita hudba a nenÍ moŽno

vysílací práva k nĺ vypořádat shora uvedeným zpŮsobem (např' pokud autor v souladu se
zákonem vůtitRo a oSA vyloučĺ účinky hromadné smlouvy oSA), je objednatel ze1ména povinen

zĺskat předem veŠkerá potřebná oprávněnĺ a tato opráVněnÍ a přĺslušné honoráře sám uhradit a

vypořádat. tRo v případě, že jí bude následně (např. na základě souhlasu autora

nezastupovaného oSA) vyÚčtován jakýkoli poplatek od oSA' upustí od vyúětování poplatku

objednateli jen v přĺpadě, Že objednatel nejpozději před začátkem vysÍlánĺ prokáŽe, Že získal

individuálnĺ souhlas autora k tomuto zpŮsobu użitl dĺla a Že byly vysĺlacĺ honoráře v celém rozsahu

vypořádány, jinak je objednatel povinen poplatek v celém rozsahu uhradit.

Pokud je ve spotu uŽito zvukového záznamu vydaného k obchodnÍm úöelům ve smyslu definice

dle zákona č. 12112001 Sb., autorského zákona, ve zněnÍ pozdějšÍch předpisů, odpovÍdá

objednatel za to, Že získal svolenĺ výrobců zvukových záznamÚ k výrobě spotu a svolenĺ

výkonných umělců k użití jejich uměleckých výkonů k rnýrobě spotu a Že přímo vypořádal v celém

rozsahu oprávněné nároky vŠech výkonných umělců a výrobcŮ zvukových záznamů (s těmito

osobami či prostřednictvÍm kolektivního správce lntergram)' objednatel se zavazuje na vyŽádánĺ

ČRo ve lhůtě, kterou ČRo stanovĺ, tuto skuteÖnost doloŽit předloŽentm kopie přĺslušné smlouvy

z.

3.
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nebo např. kopie ,,Hlášenĺ pro lntergram a potvrzení o platbě za pouŽití komerčních snĺmků nebo
záznamŮ či snimků vyrobených Českým rozhlasem v reklamě".

Pokud reklamní spot obsahuje osobnostní projevy fyzických osob, které neposkýly souhlas
s uŽitÍm takových osobnostních projevů v rámci svolení dle předchozího odstavce, zaručuje
objednatel, žeziskal oprávnění kzaŕazení těchto osobnostních projevŮ do spotu a k jejich uŽití při

vysĺlánĺ reklamního spotu a zaptatil příslušné odměny za oprávněnĺ k jejich uŽitĺ'

Ustanovenĺ tohoto článku se použijí obdobně v případě, Že vysÍlaným obchodnÍm sdělenĺm je
sponzorský vzkaz, který dodává objednatel'

Vll' Technické podmínky pĺo zaŕazenĺ reklamnĺho spotu/spotu a
spo nzorského vzkazu/v zkazu

objednatelje povinen předloŽit tRo ł odvysÍlánĺ spot či vzkaz, jehoŽ obsah, forma i provedení je v
souĺadu s platnými prävnĺmi předpisy, technickými podmínkami a dalšími pożadavky a
podmínkamĺ, na ktených se smluvnístrany ve smlouvě dohodnou.

Konečné zněni a zvuková podoba spotu či vz(azu podléhá schválení tRo'

Reklamní spot

a) nestanoví-li smlouva jinak, objednatel se zavazuje poskytnout ČRo vysílací materiály ke spoiu
nejméně 3 pracovnĺ dny před prvnĺm plánovaným vysĺláním (tj. při plánovaném vysĺlánĺ v pátek
je objednatel povinen doručĺt spot nejpozději v úterý)' Spot můże být dodán:

. V elektronické podobě zasláním na e_mailovou adresu obchod@rozhlas.cz ve formátu
*.WAV (v mĺn. kvalitě 44.1kHz 16Bitstereo _ popř.vyšší) případně v *.MP3 (datový tok min.
256 kBiUs), nebo

. na nosĺči dat - USB flash disk, CD, kde musĺ být vŽdy i kopie spotu (safe copy)'

b) max. modulaěnĺ Úroveň spotu je -9 dBFs (odpovĺdá analogové úrovni 0 dB 1.55 Vef). Spolu se
spotem musí být doručen i rodný list spotu.

c) v přĺpadě, Že objednatel doručÍ spot méně neż 3 pracovní dny před prvnÍm plánovaným
vysílánĺm, je povinen zaplatit tRo poplatek za expresnt zpĺacovánl spotu Ve výši
5.ooo,- Kć, za kaŽdý den zkrácení termínu nebo tRo můŽe na základě jednostranného
rozhodnutí posunout termln prvnĺho vysílánÍ předmětného spotu.

d) Smluvnĺ strany se mohou dohodnout, że souěástĺ závazku ĆRo 1e výroba spotu. Nestanoví-li
smlouva jinak, podklady pro výrobu spotu musí být dodány do lRo nejpozději 10 pracovnĺch
dnů před prvnÍm plánovaným vysÍlánĺm.

Sponzorský vzkaz

a) nestanoví_li smlouva jinak, objednatel se zavazuje poskýnout tRo vysĺlacĺ materiály ke
vzkazu ke schválení ze strany ČRo v dostatečném časovém předstihu před uýrobou
sponzorského vzkazu' nejméně však 10 pracovnĺch dnŮ před prvním plánovaným vystlánĺm
vzkazu' V případě, Že objednatel doručĺtext vzkazu méně neŽ 10 pracovních dní před prvním
plánovaným vysíláním, je povinen zaplatit ČRo poplatek za expresnÍ zpracovánĺ spotu ve výši
1'ooo,- Kč za kaŽdý den zkrácení termĺnu nebo ČRo můŽe na základě jednostranného
rozhodnutí posunout termín prvnÍho vysĺlánÍ předmětného vzkazu. V přĺpadě' że vzkaz byl
vyroben třetí osobou (tj. nebude vyráběn v tRo;' pouŽijÍ se obdobně pro takorný přĺpad

ustanovení o spotu objednatel odpovídá za to, že vzkaz resp. pożadovaný text vzkazu
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obsahuje Všechny platnými právnĺmi předpisy poŽadované údaje (zejména údaje poŽadované
v$53odst.aa5ZPRTV).

b) všechny nosiěe zvuku předané ČRo objednatelem za Účelem plněnĺ smlouvy zůstávají
vlastnictvĺm objednatele, tRo se zavazuje o předané nosiče pečovat s náleŽitou opatrnostĺ,
přĺčemŽ za t1Ąo nosiče odpovĺdá pouze do výše jejich pořizovací hodnoty. objednatel je
povinen převzĺt zpět nosiče do jednoho měsĺce od skončení reklamní kampaně (tj. poslednĺho
odvysÍlání spotu ti vzkazu, ktený byl předmětem reklamní kampaně). V přĺpadě, Že tak
objednatel neučinĺ, je ČRo oprávněn nosiče zlikvĺdovat.

Vlll' Cenové podmínky

Cena jednotlivých obchodnĺch sdělení múŽe být zvýšena o přiráŽky za umĺstěnĺ spotŮ či vzkazŮ či
sníŽená o slevy v souladu s ceníkem'

V případě existence mimořádných podmínek, za kteých je reklamnĺ kampaň realizována (např.
unikátnĺ programový poěin ČRo apod.), nejsou smluvní strany povinny se řídit ceníkem.

Ceny dle ceníku neobsahují platnou sazbu DPH, která bude últována vzákonné V'ýši. čRo je
oprávněn cenÍk kdykoli jednostranně změnit.

ą. ÖRo poskytuje slevy z cen za vysĺlání obchodnĺch sdělení. Výše těchto slev je uvedena v ceníku.

s. tRo Úttuje přirážky k cenám ve výši uvedené v ceníku. Podmínky pro účtování těchto přiráŽek
jsou obsażeny v ceníku.

1.

Slevy se nevztahují na recipročnĺ plněnĺ, tj' na plněnÍ smluvnĺch stran z barterové smlouvy.
V přĺpadě recipročnÍho plnění se objednatel zavazĄe poskýnout v barterové smlouvě dohodnuté
plnění včetně aktuálnĺch slev, které budou ve shodné výšĺ reflektovány v protiplnění ČRo.

lX. Platebnípodmínky

Faktury (daňové doklady) jsou vystavovány po skonlenĺ zdaňovacĺho obdobĺ (kalendářního
měsíce) s tím, że ČRo si ponechává právo fakturovat v průběhu měsĺce v případě, Že je vysílání
obchodních sdě|ení ukoněeno do 15. dne v měsícl'

ČRo 1e oprávněn před vysílánĺm poŽadovat zaplacenĺ zálohy ve výši urtené ČRo. Čno 1e
oprávněn poŽadovat zaplacenĺ zálohy aż ve výŠi 100% ceny za vysĺlánĺ obchodnÍho sdělenÍ
zejména v případě objednatele, kteý objednává u ČRo vysÍlání obchodního sdělenÍ poprvé.

Splatnost faktur je 14 dní od vystavenĺfaktury. Úhradou se rozumĺ připsání finančních prostředků
na účet ÖRo. smluvní pokuta zakażdý den prodlení činÍ 0,05 % z dlužné částky'

Přímé platby ze zahranili jsou hrazeny v EUR nebo USD ve výši odpovÍdajlcí fakturované částce v
přepoötu dle oficiálního devizového kurzu vyhlašovaného Črĺg v den fakturace. Bankovní poplatky
vyplývajĺcÍ z převodu sjednaných plateb ze zahraničĺ jsou hrazeny výlučně objednatelem' Za
platbu nelze povaŽovat vystavenĺšeku či směnky bez přÍslušného převedenÍ na ú&t tRo.

X. odpovědnost za škodu, odpovědnostza vady odvysllaného obchodního sděleni

objednatel je povinen vady ve vysílání obchodnlch sdělení uplatnit vůči tRo písemně ve lhůtě do
1 měslce po odvysílánÍ předmětného obchodního sdělent. Po uplynutí této lhůty neni ČRo povinen
brát na zřetel přÍpadné uplatnění vad ve vysĺlánĺ obchodnÍch sdělení. V přĺpadě, Že objednatel
uplatnĺ vady včas, má nárok poŽadovat pouze přĺměřenou slevu z ceny vysílání obchodních
sdělenĺ. Uplatněný nárok objednatel nemůŽe měnit bez souhlasu ČRo.

1.
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Xl' obchodní tajemství

objednatel se zavazuje zachovávat mlÖenlivost o skutečnostech, tvořĺcích obchodní tajemství ČRo
a zdrŻet se veškených aktivit, které by mohly poškodit dobré jméno ěi zájmy ÖRo. oále se
objednatel zavazĄe nevyuŽít skutečnostÍ, o nĺchŽ se dozvědělv důsĺedku smluvnÍho vztahu k ÖRo
pro sebe či pro jiného ani neumożnit jejĺch vyuŽitĺ třetím osobám' Tyto povinnosti trvají i po
skončení trvánĺ smlouvy, jakoŽ i poté, co dojde k odstoupení od nĺ některou ze stran ci oběma
stranami.

Xll' Změna oP

1. oP v aktuálnÍm zněnÍ jsou k dĺspozici na webových stránkách ČRo www.rozhlas.cz. ČRo 1e
oprávněn navrhovat změny oP zejména v návaznosti na změny právních předpisů, v zĄmu
zlepšení kvality poskytovaných sluŽeb a s ohledem na obchodnÍ cĺle ČRo' V takovém přÍpadě čRo
nové znění oP uveřejní na výše uvedených webových stránkách nejméně 1 měsíc přede dnem
účinnostĺ nových oP.

2. V přÍpadě, Že ke změně oP dojde v průběhu trvání sm|uvnÍho vŻahu a nové oP nabydou
Účinnosti za tĺváni tohoto smluvnÍho vztahu' ÖRo objednateli poskytne informace o navrhované
změně oP nejméně 1 mésíc před navrhovaným dnem Účinnosti nových oP, včetně ĺnÍormace o
navrhovaném dnu Účinnostĺ a navrhovaném znění oP.

3. Pokud se jedná o podstatnou změnu oP nebo tato změna ve svém důsledku zhoršuje postavenĺ
objednatele jako smluvní strany, má objednatel právo vypovědět uzavřenou smlouvu v
jednoměsÍönÍ výpovědnĺ lhŮtě doruěenÍm výpovédi nejpozději v pracovnÍ den před navrhovaným
dnem účinnosti nových oP. 

-Výpověď zaěÍná plynout prvnĺm dnem měsíce následujícÍho po měsĺci'
ve kterém byla Ępověĺ ČRo doruěena. Pokud však objednatel pĺsemně nevypovĺ smlouvu
nejpozději v pracovnI den před navrhovaným dnem účinnosti nových oP, platí, Že navrhovanou
změnu oP přijals Účinnostíode dne Účinnosti nových oP.

Xlll. Závěreěná ustanovení

1' Smluvní strany se ve smlouvě mohou odchýlit od těchto oP, v takovém přÍpadě platĺ ustanovenĺ
smlouvy.

2' Případné spory vzniklé mezi ČRo a objednatelem v souvislosti s těmito oP, smlouvou nebo
smluvní dokumentací odkazující na týo oP, budou přednostně řešeny smírnou cestou. Nepodařĺ_li
se spory vyřeŠit smĺrně podle předchozího odstavce, bude spory řešit v souladu s ustanovením $
89a zákona č' 99/1963 Sb., oběanský soudnÍřád, jehoż mÍstnÍpříslušnost bude určena podle sídla
ČRo. Pro řeŠenÍ sporů bude rozhodným právem právnÍřád České republiky,

3. Sdělenĺ smluvních stran ve věcĺ změny obsahu ěi ukoněenÍ smlouvy (vöetně změny oP), musĺ být
učiněna písemně a mohou být činěna prostřednictvĺm e-mailu nebo doručena poštou (popř.
datovou schránkou),

4 Tyto podmĺnky jsou nedílnou soutástĺ smlouvy uzavĺrané mezi objednatelem a ČRo, avšak pokud
smlouva nestanovíjinak, nejsou k nífyzicky připojovány.

5. Tyto podmĺnky jsou účĺnné ode dne 1. 1.2015.

Vydáno dne 1. 1. '15

ký rozhlas
Mgr. art. Duhan, generální ředitel
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